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PROGRAM

Ankomst og netvaerk pa tveers Pause

Velkomst v. frivilligkonsulent Dialog og workshop om arbejdet med
Hjerteforeningens brandposition

Nyt fra Hjerteforeningen v. formand Christian Opsamling og tak for i dag
Hassager og administrerende direktgr Anne
Kaltoft Middag

Dialog og erfaringsudveksling

©



@ HIJERTE
FORENINGEN

NYT FRA BESTYRELSEN



AGENDA

Nye medlemmer i bestyrelsen
Strategien - vores faelles malsatninger

Forskningsindsatsen

@ HIJERTE

FORENINGEN



Dagsordenspunkt 9 - bilag 5

HJERTEFORENINGENS BESTYRELSE

SAMFUNDSLIVET BREDT

®

13-05-2023

LARS FREDERIKSEN, NASTFORMAND

+ Bestyrelsesformand Matas A/S,
tidl. adm. direktgr, Chr. Hansen

+ Valgtindi2023

CHARLOTTE RONHOF
« Tidl. underdirektegr, DI
+ Valgtind i 2019

KRESTEN SCHULTZ-JORGENSEN
»  Adm. direktgr, Schultz-J Kom
+ Valgtindi2017

THOMAS CHRISTENSEN-DEGN

» Markedsdirektgr, Int. Erhvery,
Kgbenhavn, Jyske Bank

+ Valgtindi2023

SUNDHEDSFAGLIG AKTIV | LOKALFORENING / KLUB

CHRISTIAN HASSAGER, FORMAND
 Kardiolog, overlaege Rigshospitalet
« Valgtindi2012

ANDERS GJESING
« Formand, LF Neestved
+ Valgtindi2022

CHARLOTTE FUGLESANG

+ Sygeplejefaglig direktar,
Regionshospital Nordjylland

+ Valgtind i 2023

KJELD AHRENDSEN
« Formand, LF Nyborg
« Valgtindi2015

ELSE SMITH
« Fhv. direktgr, Sundhedsstyrelsen
* Valgtindi2017

TOVE HANGHQJ
« Formand, LF Seeby
« Valgtindi2022

TOKE HALSKOV KRISTENSEN
+ Bestyrelsesmedlem, BK Hovedstaden
+ Valgtindi2020

HANS ERIK BATKER

+ Kardiolog, Professor, tidl.
Prodekan for forskning, HEALTH

+ Valgtindi2019

TIM BOYE JENSEN
* Medarbejderrepraesentant
+ Valgt af Hjerteforeningens medarbejdere i 2022







VORES FZALLES MALSZATNINGER

e v

Vi keemper for
bedre livskvalitet for

Vi hjeelper Vi hjeelper Vi keemper for
born og unge med at hgjrisikogrupper med at akutindsats af hgj
passe pa deres hjerter passe pa deres hjerter kvalitet

Vi keemper for
bedre livskvalitet for
hjertebgrn og deres

pargrende

hjerte-patienter og deres
pargrende




HJERTEFORENINGEN OG OMVERDENEN

@ 25-10-2023 8



HJERTEFORENINGENS FORSKNINGSINDSATS

Forskningsstotte 2023

- Hjerteforeningen stgtter tematisk
forskning der:

+ Understgtter strategien

+ Dakker videns huller, udpeget
af eksperter, patienter og
pargrende

- Danish Cardiovascular Academy

@ 25-10-2023 9



BRUGERNE ER INDDRAGET |
FORSKNINGSSTOTTEN

» Forskningen skal skabe veerdi for
brugerne

» Brugerudvalg for forskningsstptte
» Bedgmmer forskningsprojekter

> Supplerer den faglige bedgmmelse

@ 25-10-2023 10
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TAK FOR NU

25-10-2023




AGENDA

Politiske maerkesager
Kerneaktiviteter
Hospitalsindsats

Det frivillige partnerskab

Brand

@ HIJERTE

FORENINGEN
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HOSPITALSINDSATSEN

Vores mal med indsatsen er:

at de sundhedsprofessionelle ser Hjerteforeningen som en vigtig
samarbejdspartner

at de oplever Hjerteforeningen som en vidensbank der bidrager
med viden til refleksion eller handling i deres daglige arbejde.

At de har et opdateret kendskab til Hjerteforeningens tilbud og
aktiviteter til patienter og pargrende, systematisk udleverer
Hjerteforeningens materiale samt opfordrer patienter og pargrende
til at sgge statte og viden i Hjerteforeningen.




VORES F/ELLES KERNEAKTIVITETER

HJERTEI\/IOTION M HJERTECAFE
@ 25-10-2023 15




STATUS FOR

KERNEAKTIVITETER

REGIONSM@DE 2023



TEMAER | DET FRIVILLIGE PARTNERSKAB

1. Kontakt mellem Hjerteforeningens
bestyrelse og lokalbestyrelser

2. Den orienterende kommunikation
3. Involvering i kerneaktiviteter
4. Involvering i stgrre mgder og kurser

5. Veerdien som frivillig




SADAN SAMARBEJDER VI OM VORES KERNEAKTIVITETER

GIV LIV

®

PATIENTSTOTTE

HJERTEMOTION

HJERTECAFE

HJERTEBORN 0G UNGE

Frivilligt advisory board, frivillige deltager Igbende i test af mulige kommende tilbud

Mulighed for input via seminarer, webinarer, facebookgruppe og lgbende evalueringer af tiltag

Frivilligt advisory board, frivillige arbejdsgrupper og frivillige deltager i tests af nye tiltag

Frivillig sparringsgruppe, frivillige med i udvikling og implementering af nyt digitalt system

Frivillige har deltaget i udvikling og test af det nye tiltag ‘Hjertecafe med samtalen i centrum’

Regionale aktiviteter med regionale bestyrelser. Landsdakkende aktiviteter udvalg med frivillige



NYT TVARGAENDE VIDENDELINGS- 0G
IDEUDVEKSLINGSFORUM

- Formalet : r

* at sikre en staerkere
sammenhangskraft pa tveers af roller
og geografi

* styrke videndeling og ideudveksling
pa tveers af regionerne — og med
bestyrelsen

- Alle frivillige inviteres til at deltage.
Derudover deltager
Formand/naestformand samt
Administrerende direktar.

 Online mgde: 6. december 2023

@ 25-10-2023
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TAK FOR ORDET




DIALOG OG ERFARINGSUDVEKSLING



PAUSE



@ HIJERTE
FORENINGEN

HJERTEFORENINGENS NYE BRAND



HVAD ER ET BRAND?



Volvo:

SIKKER




_— Harley Davidson:

~ FRIHED



HJERTE

FORENINGEN




UDFORDRINGEN

Uhjulpent kendskab er faldet fra 14% i
2018 til 9% i 2022

@ 25-10-2023

Kun 11% af de adspurgte (der som
minimum har hgrt om Hjerteforeningen),
ved hvad deres bidrag gar til.

29



STORRE KENDSKAB TIL HJERTEFORENINGEN

@get kendskab




INDTJENING | HJERTEFORENINGEN

Medlemmer og
faste stgtter

Strategisk med-
finansiering
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HJERTESYGDOM ER EN FOLKESYGDOM

®

Men opfattelsen er
en anden...

25-10-2023

0.4

0.3

0.2

®

=
o1 Sarnecunc\&onden

Gigtforeningen

@ Scleroseforeningen

® Diabetesforeningen

Psykiafrifonden —o . T
Er en trovcerdig organisatio

HJ E RTE Er en meget effektiv organisation,

FORENINGEN 1,0 pengene i stort omfang géar
til det formél, erganisationen

arbejder for
® Danske Hospitalsklovne
.Dyrenes Beskyttelse

CARE |

Det er sveert at ge
hvad penger
"4

PlanBarnefonden
®  ®glkekirkens Nodhjcelp

Lederen af
- . organisationen/foreningen har
Er en organisafion, jeg godt kunne o . TR ) )
. } = ; for betucning + t
finde pa at stette skonomisk Leeger uden Greensdr ® WWE Verdensnaturfonde

. . *® Danma
Informerer godt om sine akliviteter Dansk Flygtningehjcelp Naturiredning:
o ! Er ¢n meget aktiv organisation
Aldre Sagene  Red Barnet ®
. X o ® Unicef
De store organisationer; synlige %G l?nhorg?Q'SG“Oh r‘ned Sg?f
od med indflydelse P/nlighed i de sociale medier
9 - y (f.eks. Facebook, Twitter) Har stor indflydelse
Kreeftens Bekcempelse @ Rade Kors
1
-0.3 4
Er en organisation med stor
synlighed i pressen
0.4
0.4 -0.3 0,2 -C.1 0 0.1 0.2 0.3

Kilde: AIM rapport 2022
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HVAD VIL VI GERNE OPNA?




HVAD VIL VI GERNE OPNA?

- Vivil bygge et staerkt brand, som « Vivil treenge igennem en evigt * Vi vil udkomme med en klar brand-
gger malgruppens praference for at voksende kamp om og kommunikationsstrategi, som
stgtte vores sag opmarksomheden, og gore det klart kan levere pa vores malsatninger,

hvorfor man skal stotte og som er realistisk i forhold til
Hjerteforeningen budget.

@ 25-10-2023 34



HVAD VIL VI MALE VORES SUCCES PA?

- @get kendskab
- Lysten til at donere
Vi gnsker at vaere en attraktiv bevaegelse, som den brede befolkning kan

se relevansen af at engagere sig i og kampe for - og ikke kun en
sygdomsbekampende patientforening for aldre.

Hjertesagen ma gerne fgles relevant for de fleste danskere.

@ 25-10-2023
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DER ER MANGE VIGTIGE SAGER, MAN KAN STOTTE

ey,

25-10-2023




BLIV FRIVILLIG VORES ARBEJDE GENBRUG

Jordskaelv i
Tyrkiet og
Syrien: Hjeelp
nu!




HVAD GOR ANDRE FORENINGER?

R4
Stot fast - bliv BLIV SPONSOR

DET ER JEG

for & kr. om dagen

BLIV FELTPARTNER NU >

For en verden uden sclerose

Din stotte kan gore en verden til forskel

En ga

\ Vind en af
de mange
kontante
praemier!

SPIL MED OG ST@T KAMPEN MOD GIGT!

Giv et bidrag

Sa hjeelper du mennesker i ngd

Stot #diabeteskampen

Hver uge far 8 bern type 1-diabetes, og hver dag far 43
danskere konstateret type 2-diabetes,

Vi ksemper for, at diabetes ikke skal vaere en kamp

Hjzlp bade akut og langsigtet med at sikre udsatte born en bedre fremtid.

VIRKSOMHED PRIVAT

Bliv medlem Veor med i lotteriet
@ £LIT1UTLULO
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SER IKKE SIG SELV SOM PATIENTER

®

25-10-2023

+#10

—

*  63% hjertepatienter
« 22% pargrende

2

Mange medlemmer ser
ikke sig selv som
patienter, men stotter
for at hjzlpe andre**

41



FORSKNING ER EN AF DE VIGTIGSTE STOTTEARSAGER
QT _ .mu

Kvinder ~ 14-30ar  31-80&r

=ns. belob
2022 842 st ° 7 Y
.y
Er selv , ‘
ramt/kender 32% N% 30% I 39% 39%
personligt I
Sf;affe_ 319, 327, 25%, I 31% 37% l
forskning \
.
Udjcevne 5%, 25% 31% 22% 26%
forskelle
F& det bedre 25% 20% 29% 24% 16%
med mig selv
Godt 17% 12% 20% 18% 7%
eksempel

@ 25-10-2023
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PATIENTRETTET KOMMUNIKATION

®

25-10-2023

Nyheder  Presse  Frivillig Fagfolk  Politik Kalender Omos

HJERTE

FORENINGEN ¢ RADGIVNING @ GIVETBIDRAG & KOB 0G STOT Q so6

Hjertet v Fa stotte v Lev sundt v Stot os v Forskning v Seg efter det, der er vigtigt for dig.. Q

Hver fjerde hjertepatient har
darlig trivsel

Bekymringer og angst kan pavirke din mentale sundhed drastisk,
uanset om du er hjertepatient eller parerende. I Hjerteforeningen
finder du stette og rad, nar de tunge tanker fylder.

HER ER DER HJALP AT HENTE

44



DONORETTET KOMMUNIKATION

Hjart-

Lungfonden Stéd oss v Sjukdomar v

Bli manadsgivare { ) Swisha gava

p—

AN >

@ 25-10-2023

Forskning v

SCAPIS Bestdall material

Din halsa v

Om oss v

Kontakta oss ~ Q Sék
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HJERTEFORENINGENS BRANDVINDUE

BRANDSTRATEGI

Vi taler til som
patienter og Vi taler til dem som donorer
pargrende
Fokus: Fokus:

Hjerteforeningen Hjertesagen

"det gode liv med Forskning
hjertesygdom”

®

25-10-2023

|
2 4

Vi taler til
politikere og andre
Interessenter

Fokus:
Hjerteforeningens
meerkesager — det

vi keemper for

46



HJERTEFORENINGENS
NYE BRAND

HIJERTE
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Vores malgruppe

Vi taler til donorernes grundleeggende
sympati for vores sag — og deres
gnske om at stgtte den forskning, der
skal vaere med til at vinde kampen
mod hjertesygdom.




Vores indsigt

Det er relationer, der ggr livet vaerd at
leve — 0g ind imellem ubarmbhjertigt.
Relationer er en staerk, samlende
kraft pa tveers af generationer.




Vores lgfte

Nar du stgtter Hjerteforeningen,

er du med til at stgtte forskning i
kampen mod en ubarmhjertig sygdom,
der vender op og ned pa livet for de
ramte familier.




VISUALISERING AF DET NYE BRAND

HIJERTE
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Vi kamper for
alle dem, der ikke
selv kan valge
deres kampe

Hjzelp os med at redde fremtidens hjerter.
Giv en gave til forskningen i dag

LS

Giv en gave

ORENING

EN



Hver 5. af os dar
af en hjertesygdomt.
Det kan vi ikke leve

Forskning redder liv. Giv en gave til forskningen i dag

Giv en gave

@ HIJERTE

FORENINGEN




Vi har brug

for din stotte.
Fordi andre har
brug for vores

Hjeelp os med at redde fremtidens hjerter. Giv en
gave til forskningen i dag

Giv en gave

HIJERTE

FORENINGEN



VORES
KERNEFORTALLING

HIJERTE
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PROCES

HIJERTE
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HVOR STAR VI | DAG

- Samarbejde med eksterne bureauer, der har speciale i at udvikle brands.
- Vi har indhentet data og faet lavet analyser.

- Der er afholdt workshops med inddragelse af bade medarbejdere pa tvaers af organisationen, frivillige og medlemmer
for at fa alle perspektiver med ind i arbejdsrummet.

- Vi arbejder pa at feerdigudvikle det visuelle udtryk{det nye brand

- Udvikle en TV-kampagne til naeste ar.

@ 25-10-2023



PROCES FOR UDRULNING

Soft launch:
« Der fastseaettes en lanceringsdato i foraret 2024.
« Alle digitale kontaktpunkter opdateres som det fgrste.

« Alle trykte materialer udskiftes gradvist nar der er naturligt behov for
genoptrykning.

Hvorfor en soft launch?

« Det er en baeredygtig metode, da der reduceres spild af materialer.

« (@konomisk tilgang, hvor omkostningerne ved genoptryk sker over flere
budgetperioder ved behov.

Vi glader os enormt meget til at tage jer med videre pa rejsen...



TAK FOR JERES TID

HIJERTE
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DIALOG

1. Hvilke muligheder ser | ved det nye brand
for Hjerteforeningen lokalt?

2. Hvilke muligheder ser | ved det nye brand
for Hjerteforeningen nationalt?
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